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RESUMO

O trabalho tem como intuito analisar os perfis ativos de jovens rurais no
Facebook, descrevendo e interpretando os conteudos a partir das seguintes
caracteristicas: foto do perfil; foto de capa do perfil; postagens mais recentes na timeline
e preferéncias publicas. Destaca-se também como o jovem rural consome diversos
conteudos dentro da midia e como novas interacfes s@o criadas a partir disto. A partir de
determinados indicios coletados, busca-se entender, por meio das performances desses
individuos na rede social, como eles buscam se identificar a certos padrdes considerados
urbanos. Além disso, levantamos o0s processos de vivéncia deles neste mundo
midiatizado e como eles estdo presentes no Facebook. Foi feita analise do corpus de 10
perfis de jovens rurais identificando como eles consomem os produtos midiaticos e foi
possivel constatar como o jovem rural no Facebook em sua acdo performatica tenta
alcangar novas identificagGes. Por fim, foi feita uma identificagdo dos aspectos rurais e
urbanos dentro de cada perfil, a partir da categorizagdo de cada um deles.

PALAVRAS-CHAVE

Jovem, Rural, Urbano.

ABSTRACT

This project hds the objective to analyze the active profile of rural young on
Facebook,descriving and interpreting the content using those categories: profile photo,
cover profile photo, most recentes posts on timeline and public preferences. Its showed
too how the rural young consumes several contentes inside of media and how new
interactions are created from this. Using some colected information, is understood, from
their performance on social media, how they try to became part of certain patterns that
usually are considerated urban. Beyond this, we searched their living process in this
midiatized world and how they are present on Facebook. It’s was made an analysis of
10 profile of rural young, identifing how they consume the media products and it was
verify how young rural, in his performance action on facebook, tries to reach new
identifications.. In the end, an indentification of rural and urbans aspects was made,

using the categorization of each one.
KEY-WORDS

Young, rural, urban
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1. Introducéo

Nesta década (2010-2020), proliferaram no Brasil — muito em funcdo do
surgimento do Facebook em 2010 — estudos sobre o consumo de midia juvenil entre as
pesquisas em Comunicacdo. Talvez o mais importante deles seja o Projeto Brasil
Profundo?, coordenado pela pesquisadora da Universidade Federal do Rio Grande do
Sul (UFRGS), Nilda Jacks, que procurou mapear alguns jovens de localidades do
interior brasileiro. Contudo, até 2008, Jacks (2008) afirmava que pouco se sabia sobre 0
publico rural (e menos ainda sobre o jovem rural brasileiro). Em Minas Gerais, 0
esforco de Silva (2017) com relacdo ao jovem rural da zona da mata mineira tem
produzido alguns resultados no sentido de compreender, ndo somente o consumo de
midia desses sujeitos, mas também a producdo de sentido, as marcas de circularidade

midiatica e de reverberacdes dos contetidos das midias? nos espacos da cultura rural.

A partir de levantamento realizado por Silva (2017b), em pesquisa de Iniciacdo
Cientifica®, que participamos enquanto bolsista Probic/Fapemig. Foi realizada uma
pesquisa qualitativa afim de identificar tendéncias desses jovens rurais em um contexto
virtualizado com aspectos “urbanos” em seus discursos, levando em consideracéo
aspectos da juventude, desconsiderando marcas bioldgicas. Essa monografia utilizou
dados extraidos de uma pesquisa de iniciacdo cientifica, na qual foi realizado um
levantamento com 45 jovens rurais e, para este projeto, separamos 0s 27 jovens que
disseram ter acesso regular ao Facebook. Dos 27 perfis selecionamos para o estudo 0s
10 mais ativos (periodicidade de publicacbes e postagens) para realizar analises do

conteudo.

O objetivo desta pesquisa, portanto, é analisar os perfis ativos desses jovens,
utilizando o método de analise para Facebook, com o intuito de descrever e interpretar

0s conteudos a partir das seguintes caracteristicas: foto do perfil; foto de capa do perfil;

1O projeto Jovens e Consumo Midiatico em Tempos de Convergéncia: Brasil Profundo, esta ligado ao
Programa Nacional de Cooperacdo Académica (PROCAD), envolvendo a Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (UFRGS), a Universidade Federal do Para (UFPA) e a Universidade Federal de Sergipe
(UFS). Disponivel em: < http://portalintercom.org.br/anais/nacional2017/resumos/R12-0288-1.pdf >

2 Vide as publicacdes de Silva (2012, 2013, 2014a, 2014b, 2015, 2016a, 2017).

3 Foram entrevistados, através de questionario, 45 jovens (de um universo de 150) que participaram da
Semana da Juventude Rural durante a Semana do Fazendeiro de 2017, com o apoio da Emater/MG. Essas
entrevistas fizeram parte da pesquisa de Iniciacdo Cientifica, da qual extraimos dados para esta
monografia. Na aplicacdo do questionario, foi feita a leitura do termo de compromisso para todos o0s
jovens que aceitaram participar do estudo assinando os termos. Todos 0s jovens que participaram da
pesquisa sdo maiores de 18 anos.


http://portalintercom.org.br/anais/nacional2017/resumos/R12-0288-1.pdf

postagens mais recentes na timeline; preferéncias publicas. Ndo serd nosso objeto

analisar conversacdes entre 0s comentarios das paginas.

No primeiro capitulo, falaremos sobre como o jovem rural consome diversos
contelidos dentro da midia e como essa interacdo se torna presente também entre o
jovem rural e as redes sociais, neste caso sendo o Facebook a plataforma escolhida.
Além disso, levantamos o0s processos de vivéncia do jovem rural neste mundo
midiatizado, a partir de um conceito criado categoricamente como “Hiperrelagoes”,
que representa a constante vivéncia desses jovens rurais e a relagdo que eles criam com

as elementos virtuais na vida real e em um novo contexto criado a partir disso.

No segundo capitulo, abordaremos como 0s jovens rurais estdo presentes no
Facebook e como foram colocados em prética os métodos desta pesquisa. Ja no terceiro
capitulo faremos a anélise do corpus a partir do um carater mais quantitativo de cada
jovem rural, apresentando o processo da aplicacdo do questionario e como 0s jovens

rurais consomem os produtos midiaticos a partir da exibicdo também de gréaficos.

No quarto capitulo é apresentada a identificacdo dos aspectos rurais e urbanos, a
partir da categorizacdo de cada um deles. E, no quinto e ultimo capitulo, é destacado a

analise dos perfis do Facebook dos 10 jovens escolhidos no corpus da pesquisa.
1.1 Justificativa:

Em um universo midias cada vez mais interativas nesta década, houve uma
transferéncia desses jovens para 0s meios mais conectaveis, envolvendo principalmente
0 uso das redes sociais (SILVA, 2012, 2014, 2015). Buscou-se avaliar, ndo somente o
consumo midiatico, mas também a forma como esses jovens utilizam esses recursos em
suas relacbes, por meio das postagens e compartilhamentos, ou seja, através do

conteldo.

Durante a pesquisa de iniciacdo cientifica realizada em 2017, intitulada como
“Marcas de mutacdes no rural: estudando as associagdes de um discurso juvenil rural
com figuras publicas das midias”, foi possivel a aplicacdo de um questionario com 45
jovens rurais, dentre eles homens e mulheres de 18 a 29 anos, durante a 92 Semana da
Juventude promovida pela Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo do Estado de
Minas Gerais (Emater-MG) ao longo das atividades da 88% Semana do Fazendeiro em

2017, abordando questdes que envolviam o consumo midiatico nos mais diversos



ambitos. Entre varios dados recolhidos, coletamos o Facebook dos jovens rurais
participantes do evento e observamos, entdo, a possibilidade de expandir esses dados e

produzirmos uma andlise das redes sociais destes jovens.

A partir de pesquisas anteriores (SILVA, 2014), pode-se observar como
determinados fatores culturais tornam-se objetos de consumos preferenciais entre jovens
de contextos rurais, a partir de instrumentos movidos pelo processo de globalizacéo,

principalmente transmitidos pelas novas midias de comunicacao.

O uso das redes sociais facilita as formas de se comunicar e possibilita ao jovem
rural ter uma melhor férmula de dialogo com espacos que até entdo estavam muito
distantes. A busca pelo urbano, em congruéncia com os valores rurais, estabelece a
formacdo de uma nova identificagdo cabivel de ser investigada. As midias digitais

comecaram a ter um papel extremamente importante no cotidiano desses jovens rurais.

Apesar de na maioria das vezes haver uma certa distancia com o mundo urbano,
o fluxo de informacdes presente constantemente nas midias massivas, vem fazendo com
que essas redes estabelecam determinadas conexdes de integragdo entre esses jovens.
Silva (2014) vem trazer o conceito de “rurbano” apresentado por Gilberto Freire em
1930 e que engloba o conceito dos jovens rurais para certos contextos urbanos
midiatizaveis, ou seja, quando no presente caso por meio do Facebook esses jovens vem

tentando se aproximar do urbano por meio de postagens e publicaces.

Portanto, este estudo faz um levantamento nos perfis para entender como o
“rural” e 0 “urbano” se tornam presentes no Facebook. A possibilidade de fala e de
compartilhamento de informagfes permite a inser¢do desses jovens rurais e demonstra
como cada vez mais essa plataforma se expande como espaco de integracdo social.
Assim, cabera entender como 0s jovens rurais tem-se aproximado de contextos urbanos
nessa rede social, mas, em contrapartida, cabera neste estudo identificar os aspectos
rurais que ainda afetam essa transi¢cdo social para o urbano, formando assim novas

identificagOes.
2. Revisdo de Literatura
2.1 O jovem rural

O perfil de consumo midiatico dos jovens ja vem sendo debatido frequentemente

por diversos pesquisadores da comunicagdo, por meio de um grupo chamado de “Rede

10



Brasil Conectado” que contém integrantes de diversas universidades espalhadas pelo
pais. Alguns trabalhos tém sido publicados especialmente dando visibilidade a
juventude rural mineira e suas relagdes com os contetdos das midias de massa e digitais
(SILVA e LIMA, 20179).

Devido ao crescimento dos estudos envolvendo o rural e os paradigmas
propostos pela midia, vé-se a necessidade de se expandir esses estudos e garantir a
manutencdo de novas ferramentas de compreensao desse consumo midiatico de jovens
rurais. Principalmente ligado as redes sociais, que cada vez mais vem se tornando
espacos de fala e debates entre as pessoas. Contudo, até 0 momento ndao se tem um
registro de estudos envolvendo paginas de Facebook de jovens rurais.

A virtualidade esta presente em toda a parte e a inser¢do desses jovens com estes
meios, que na maioria das vezes sao dificultadas por certos empecilhos eletroeletronicos
(computadores e celulares) de preco elevado, mas principalmente por questdes ligadas a
conexdo, como por exemplo o limitado acesso a internet, demonstram a importancia de
estudos que reflitam sobre a globalizagdo de uma forma mais abrangente,
principalmente envolvida dentro desses processos de transformacao.

No Brasil, segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
cerca de 64,7% das pessoas estdo conectadas a internet. Além disso, o celular continua a
ser o principal aparelho para acessar a internet no Brasil. O eletrénico é 0 mais usado
por 94,6% dos internautas, a frente de computadores (63,7%), tablets (16,4%) e
televisdes (11,3%). Segundo o IBGE, 77,1% dos brasileiros possuiam algum celular.

Levando em consideragdo o uso do Facebook por 86,67% dos jovens
entrevistados em Silva e Lima (2017a), pode-se constatar como essa ferramenta atua
diretamente no dia a dia desses jovens, demonstrando como a rede social tem se tornado
cada vez mais um espaco de vivéncia e identificacdo desses jovens. Assim, estudar
esses espacos a partir da maior rede social do mundo (segundo o portal de estatisticas
Statista), é essencial para entender parte das relagdes presentes dentro de um contexto

de jovens rurais.

Entender os perfis midiaticos no Facebook desses jovens envolve muito mais do
que simplesmente recolher dados e conteddo de andlise (SILVA, 2014). Desvendar
essas pessoalidades permite compreender e comparar contextos vivenciados pelo rural

e, principalmente pela necessidade constante, instigada principalmente pelas midias

11



massivas de trazer esse jovem para contextos urbanos afim de instiga-lo a determinados

padrdes e possibilidades oferecidas por vivéncias urbanas.

Cabe também refletir como esses elementos midiaticos presentes no Facebook,
apesar de estarem presentes no dia a dia desses jovens, ainda ndo conseguiram instaurar
nos espagos de vida nos contextos rurais. Provavelmente isso acontece pois certos
processos e valores histdricos ainda geram marcas nesse individuos. O religioso, como
um desses valores, apesar de vir se transformando ao longo do tempo, ainda possui
raizes extremamente Unicas, que fazem com que o jovem, apesar de se relacionar
constantemente com esses novos meios digitais, ndo perca a heranca de determinados
valores ja assimilados anteriormente. Estudar essa hegemonia entre o meio rural e
urbano possibilitara a tentativa de desvendar uma parte de processos midiaticos da

sociedade contemporanea.

Além disso a televisdo ndo foi deixada de lado por esses jovens, tornando-se
instrumento de debate tanto nas rosas de conversa com amigos e parentes, Como um
espaco de formacdo de opinido dentro das redes sociais. Esse espaco virtual é algo novo,
que vem ganhando novos adeptos (JACKS, 2017) mas ainda estd presente de forma
intimidada para esses jovens rurais, pois o jovem rural ndo deixa de buscar aspectos de
suas raizes rurais nos meios de comunicacao, coisa que nas redes sociais na maioria das

vezes nao € apresentada.

Dentro desta perspectiva, o jovem rural no Facebook em sua acdo performatica
tenta alcancar novas identificacbes? Cabe-se entender como a distancia dos grandes
centros faz com que eles se tornem pré reprodutores de tematicas urbanas midiaticas
englobadas em pelo uso da midia (SILVA, 2012) e como essa relacdo com esse meio

cria novos contextos.
2.2 Redes sociais: 0 uso do Facebook

As redes sociais fazem com que fragmentos expostos pelos jovens rurais se
tornem uma justificativa da significacdo de valores e interesses cotidianos. Assim, eles
enxergam nesses espacos lugares de reciprocidade com o mundo, de contato com o
meio social. O discurso se constrdi por meio de falas que representam um valor social
(SILVA, 2012). Foram criadas relacdes de dependéncia na qual a reverberagdo desses

meios passou a se tornar algo extremamente presente na vida dessas pessoas.
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O processo de insercdo do jovem rural em um meio midiatizado se deu
primeiramente por meios de comunicacao tradicionais, como por exemplo, o radio e a
televisdo. Esses meios possibilitaram espacos jamais vistos por esses jovens, abrindo
uma janela para o distante mundo urbano, quebrando fronteiras geograficas que até

entdo seriam extremamente improvaveis de serem presenciadas.

Assim, foi possivel fazer algo que nunca havia sido feito: produzir contetdo
midiatico. A internet alterou a nocdo de autoria no ambiente online, pois nesse espaco
ha dispensa de um mediador para a publicacdo de textos, videos, fotografias, madsica, ou
qualquer outro género responsavel pela materializagdo discursiva (AMARAL, 2016).

Qualquer pessoa pode colocar as informagdes que quiser, na hora que quiser.

Com o processo de globalizagdo extensa no meio rural, firmou-se uma
percepcdo capaz de possibilitar os processos de observacdo, objetivacdo e
problematizacdo dos processos de relacéo entre os individuos do meio rural € 0s meio
de comunicacdo que permeiam as sociedades midiatizadas, principalmente com o

alavanque que a internet teve nos ultimos anos.

O aumento da interacdo com as tecnologias, fez com que os conhecimentos
sobre o0 mundo fossem expandidos e permitiram com que 0S jovens rurais pudessem
interagir com 0s conhecimentos expostos nas telas do computadores e celulares. A
interacdo através desta “tela” ja acontecia através da televisao. Contudo, somente com
essas novas tecnologias foi possivel atingir uma “interacdo por completo”, como, por
exemplo, comentar, interpretar, compartilhar e misturar culturas e valores pré-existentes

com novas visdes de mundo.

A internet possibilitou encontrar-se em um espaco de inimaginaveis
interlocucdes, foram vozes que até entdo ndo seriam mais imersas em Seus espagos
rurais, mas passariam a ganhar exibicdo numa plataforma midiatica. Assim, como as
pessoas do meio urbano, os jovens rurais passaram a ver nas redes sociais,
impreterivelmente no Facebook, um espaco de apropriacdo de novos ideais, mas
principalmente de exibicdo de sentidos mais visiveis e mais escutaveis por aqueles que

usam da plataforma para expor 0s pensamentos.

Com a disseminacdo e o preco mais acessivel dos aparelhos celulares, 0 acesso a
internet se torna mais viavel as populacGes rurais. Apesar da internet banda larga na

maioria das vezes ainda ndo ter se tornado presente na vida desses jovens rurais, na
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maioria das vezes eles buscam esses aparelhos que os permitem se comunicar melhor

através do uso do 3G.

Essa nova tecnologia permite que as operadoras oferecam a seus
clientes vérios tipos de servi¢os por possuirem uma capacidade de
rede maior devido ao aumento na eficiéncia de transmissdo de dados.
Entre esses servicos, esta a transmissdo de dados e voz com taxas de 5
a 10 Megabits por segundo (SGANZERLA e RUQUER, 2010, p.4).

A principal caracteristica da tecnologia 3G € suportar um numero maior de
clientes de voz e dados a um custo menor que a rede 2G, que era usada utilizada até
entdo. A rede 3G foi criada nos anos 2000, mas sua propagacdo pelos meios rurais
perpassa um constante transformacdo até hoje. Em 2018, o consumo das redes 4G ja
vem se tornando mais popular com o aumento da cobertura desta nova tecnologia.
Contudo, nos meios rurais, uma tecnologia do inicio da década passada ainda se faz

presente com certa dificuldade.

Com essa alcancou-se maiores taxas de transmissdo de dados e uma melhor
qualidade nos servicos de voz (SGANZERLA e RUQUER, 2010). Foi possivel a
instalagdo movel de internet nos computadores e uma das principais vantagens, o
servigo de dados celulares no aparelhos telefénicos. Até entdo, o 2G ja possibilitava
essa funcdo, porém s6 com a implantacdo do 3G conseguiu-se fazer com que a

velocidade e limite dessa acdo se expandisse.

Para se identificarem com o meio urbano, os jovens rurais tem buscado investir
em aparelhos celulares, que na maioria das vezes possuem uma maior facilidade de
encontrar a captacao desse tipo de sinal, devido ao suporte presente nesses aparelhos.
Assim, o numero de aparelhos que suportam a rede 3G tem se tornado cada vez maior,
pois apesar da dificuldade ainda ser presente, essa vem se tornando a possibilidade mais

viavel para o acesso a internet desses jovens.

A presenca intensa dessas tecnologias faz com que a recepcao desses jovens se
torne mais difusa, pois hd uma ampliacdo na quantidade de informacéo nos produtos
(SILVA, 2012). Esse aumento no consumo de informac&o refere-se a constru¢do de um

novo uso social das informag6es por meio da midia.
2.3 A midiatizacdo do jovem rural e suas hiperrelac¢oes

Denominadas categoricamente como hiperrelaces, esses seriam processos

intensos das relacGes estabelecidas através das interagdes criadas a partir da

14



midiatizacdo desses jovens no Facebook. Dentro do meio rural, 0s jovens tornam-se
midiatizaveis em um espaco de compartilhamento de informacgdes e, por meio da
internet, eles conseguem abranger a variedade de relagBes e tematicas presentes nao
somente em suas relagbes virtuais, mas também em seus espacos sociais. Essa
aglomeracédo de relacdo fazem com que hiperrelacdes sejam construidas e definidas a

partir de novos sentidos.

Além disso, as relacdes passam a ser criadas ndo somente em um meio social de
temas e novos ideais, mas também de aproximacdo de um universo distante
geograficamente do seu, tornando-se assim um ambiente de verificagdo de novos

espacos de proximidade com mundos que até entdo eram distantes.

Nas redes sociais é possivel ser quem quiser ser, ler o que quiser ler, falar o que
quiser falar. Ndo podemos negar que, de certa forma, esferas tendenciosas se tornam
parte do universo virtual, pois o controle dessas informacdes € dificil de ser alcancado.
Contudo, diferentemente das outras meios sociais, nesse novo espaco € possivel
escolher de forma jamais vista a preferéncia do consumo que sera feito. Esse consumo
de novos ideais fazem que representacdes sejam produzidas e novos sentidos sejam
criados.

Imagens, representacdes sdo produzidas, trocadas, atualizadas no bojo
das relacOes; esse processo em que sujeitos interlocutores produzem,
se apropriam e atualizam permanentemente os sentidos que moldam

seu mundo e, em Gltima instancia o préprio mundo (FRANCA, 2004,
p.23)

Ronsini (2010) levanta a percepcdo de que em determinados contextos, consumo
e recepc¢do sdo usados como sindnimos indicando como esse conjunto de processos
sociais construidos a partir das novas interagdes com a informacao se apropriam dos
produtos midiaticos.

A interacdo estd no sentido social mais amplo, ndo se refere a
interatividade, e se estabelece na resposta que o sujeito fornece a
mensagem na midia em seus espagos cotidianos e na forma como
essas maneiras de responder se moldam ao “outro generalizado” e ao
seu valor social (SILVA, 2012, p.10).

Essa interacdo permanece principalmente naquilo que deseja e que se pode dizer
por meio dessas novas tecnologias. S8o textos, gestos e imagens que representam falas
de comportamento desses sujeitos, motivados por essa nova linguagem midiatica.
Assim em uma mesma experiéncias sdo definidos aspectos distintos em contextos rurais

e urbanos.
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Entre o rural e o tdo distinto urbano, visivel na consumacéo midiatica, se fazem
presentes novos valores, muitas vezes invisiveis, advindos deste meio, provocados pela
apropriacéo e a experiéncia desses jovens nas interacdes vivenciadas e construtora de

novas mensagens e contextos para eles.

A partir dessas novas interagdes cabe-se pensar também como sdo formadas
novas relacdes de amizade na rede social, uma vez que estes jovens passaram a criar
novas identificacbes de uma forma muito distinta do estabelecimento de relacGes na
vida real (ASSUNCAO e MATOS, 2014). Se, por um lado, os seus perfis contém 0s
Seus amigos proximos, e com estes a comunicagdo se estende da realidade ao contexto
virtual, por outro, contém também inimeros conhecidos e até alguns desconhecidos na
grande maioria dos utilizadores. Assim, poderia se pensar como a performance em
busca da visibilidade pode-se relacionar a esta necessidade de possuir um elevado

namero de amigos no perfil.

Com a internet, e principalmente com o Facebook, a amizade passa a receber o
suporte de ferramentas de comunicagdo mediadas pelo computador, fator que permitiu
aos amigos manterem contato com mais frequéncia para trocar mensagens, compartilhar
arquivos ou simplesmente conversar (AMARAL, 2016). Ha portanto, uma fortificacdo

de relagdes ja constituidas ao longo da vida real.
3. Jovens rurais no Facebook: métodos de pesquisa

Trata-se de um estudo exploratério. A partir do método de observacdo, foi
realizada uma pesquisa qualitativa afim de identificar tendéncias desses jovens rurais
em um contexto virtualizado com aspectos “urbanos” em seus discursos. Essa
monografia utilizou dados extraidos de uma pesquisa de iniciacao cientifica, na qual foi
realizado um levantamento com 45 jovens rurais e, para este projeto, separamos 0s 27
jovens que disseram ter acesso regular ao Facebook. Dos 27 perfis selecionamos para o
estudo os 10 mais ativos (periodicidade de publicacbes e postagens) para realizar

analises do conteudo.

Os dados recolhidos no questionario dessa pesquisa de iniciacdo cientifica
nortearam o rumo deste trabalho, possibilitando o acesso e aos perfis de Facebook que
sdo0 a base desta pesquisa. No questionario foram usados dados como idade; onde eles
moram; se trabalham ou estudam; se tem celular, TV, radio e computadores em casa; se

tem internet em casa; se possuem Facebook e Whatsapp; com que frequéncia usam as
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redes sociais; o que mais faz no Facebook; se os amigos que possui no Facebook sao de
proximo onde ele/ela mora; se posta muitas fotos no Facebook e se acessa outros sites
na internet. Com esses dados, foram categorizadas andlises especificas a partir de

conteudos que tenham aspectos do rural e/ou urbano.

A andlise de contetdo constitui uma metodologia de pesquisa usada
para descrever e interpretar o contetdo de toda classe de documentos
e textos. Essa andlise, conduzindo a descricdes sistematicas,
gualitativas ou quantitativas, ajuda a reinterpretar as mensagens e a
atingir uma compreenséo de seus significados num nivel que vai além
de uma leitura comum. (MORAES, 1999, p.2)

A andlise do conteudo foi feita através de um estudo das caracteristicas
(MORAES, 1999) que envolve os aspectos rurais (do contexto de vivéncia) e o urbano
(do contexto midiatico) a partir de categorizacBes especificas dentro dessas vertentes,
como o religioso e a musica dentro do contexto rural e os processos midiatizaveis, por
meio de selfies e postagens sobre a prépria vida, evidenciando instrumentos (produtos
de consumo) de um ambiente urbano, definidas a partir do método de observagédo e
categorizacao dos dez perfis escolhidos.

Uma outra vertente de andlise ¢ a dos estudos que articulam a nocgdo de
performance de gosto, aos comportamentos nas redes sociais, nas quais observam-se
essa dimensdo de expressdo de valores através dessas performances de gosto que
tornam-se uma categoria metodologica de analise interessante ao ser operacionalizada
de forma empirica nas analises de embates nas redes sociais (AMARAL, SOARES,
POLIVANOV, 2018). Assim, a performance de gosto é uma definicdo operatoria que
articula as relagbes entre materialidades e expressdo de afetos sobre determinados

produtos midiaticos.

Por meio de um monitoramento ou observatdrio da midia ao longo de 3 (trés)
meses, 3 (trés) vezes por semana dos elementos semiéticos e suas sinalizagfes de
sentido em contexto virtual de emancipacdo do urbano entre jovens rurais, foi utilizado
0 método de andlise de conteudo para alcancar uma significagdo profunda dos dados
recolhidos dentro dos perfis desses jovens rurais (publicacfes). Por intermédio dessas
postagens, foi analisado como o conteddo (fotos, compartilhamentos e publicacdes)
refletem essas tematicas do “rural” e do “urbano”, evidenciando como certos jovens

rurais apesar de possuirem suas “raizes” buscam se aproximar do meio urbano.
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Nessa andlise, foram observados como determinadas peculiaridades do rural séo
transmitidas a partir das redes sociais, por meio de aspectos culturais que permeiam o
dia a dia desses jovens. Além disso, também foi possivel verificar como determinadas
caracteristicas de fendmenos globalizaveis se tornam presentes nesse contexto e
buscaram certas aproximacGes mediante os elementos dessas redes, como selfies,

publicacGes e compartilhamentos.

Por meio dessas informacgdes adquiridas, esta monografia busca entender como
as redes sociais, no presente caso o Facebook, permeiam o cotidiano desses jovens e 0s
fazem utilizar novos contextos e discursos dentro de uma plataforma de novas
construcdes de ideias e pensamentos. S&o reconstrugdes dos aspectos rurais que se
fazem presentes dentro dessas novas identificacbes com o urbano, que trazem

reconstitui¢des nas defini¢des de rural e urbano.

O corpus foi definido ap6s uma andlise prévia dos perfis. Dentre os critérios
utilizados estavam: 1) Rede Social: dentre os 45 questionarios aplicados, 39 jovens
tinham Facebook; 2) Nome: dos 39 perfis foi feita uma pesquisa dentro da rede social
Facebook a fim de identificar quais nomes iriamos encontrar, levando em consideracao
que nomes considerados comuns seriam dificeis de identificacdo correta; 3)
Privacidade: optamos por pesquisar perfis puablicos, devido a viabilidade da analise das
informacBes e de politicas de divulgacdo; 4) Pré-analise: dentre os 39 jovens com
Facebook conseguimos encontrar 27 perfis que foram previamente analisados a fim de
identificar os perfis com mais informacGes possivel; 5) Aspectos rurais ¢ “urbanos”: por
fim foram selecionados 10 perfis, que dentro da analise prévia possuiam determinados

aspectos que poderiam remeter aos espacos urbanos e rurais.

Para a analise foram escolhidos os perfis de 10 jovens: Mateus Américo (18),
Agnaldo Martins (18), Paulo César (19), Juliana Machado Carvalho (20), Rafaela Dias
(20), Pablo Janior (21), Elayne Fatima (21), Rodyner Mariano (24), Clarinda Oliveira
(26) e Sebastido Camilo (27). A escolha foi feita pela analise prévia dos perfis. As
escolhas ndo foram feitas por categorizagbes de género, cor, idade, renda ou outra
classificacdo social. Destacamos a importancia dessas caracteristicas, mas quisemos
analisar o jovem rural em um contexto geral, tendo essas categorizagdes apresentadas

das formas mais distintas possiveis.
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Cabe também levantar o fato da aproximacdo que tenho com o rural. Nasci na
localidade do Palmital, zona rural de Vigosa-MG. Cresci com determinados conceitos,
valores e vivéncias que o meio rural me forneceram. Questbes ligadas a religido, ao
sertanejo e a tudo que permeia o rural fizeram com que hoje, eu como jovem urbana e
estudante me apresentasse também nessas midias sociais como uma jovem hibrida por
caracteristicas que adquiri ao longo da minha vivéncia rural e as novas apreensdes que

adquiri nas minhas novas experiéncias urbanas.
4. Anélise do corpus: conhecendo 0s jovens rurais

Impreterivelmente todos o0s jovens dessa pesquisa responderam um questionario
aplicado durante a 9% Semana da Juventude promovida pela Empresa de Assisténcia
Técnica e Extensdo do Estado de Minas Gerais (Emater-MG) ao longo das atividades da
882 Semana do Fazendeiro em 2017. Todos assinaram um termo de compromisso e

concordaram em participar da pesquisa.

Com isso, foi possivel ter acesso a um pouco do consumo de midia desses jovens
e observar as afetacbes desses meios em suas vidas. Assim, ao longo do
desenvolvimento da pesquisa de iniciacdo cientifica realizada em 2017, intitulada como
“Marcas de mutagdes no rural: estudando as associacdes de um discurso juvenil rural
com figuras publicas das midias” foi possivel observar certas caracteristicas que deram
origem ao viés deste trabalho e que tornaram possivel observar o cotidiano midiatico

desses jovens.

Seria extremamente dificil descrever nesta pesquisa todos 0s jovens que
participaram do questionario. Assim se fazem presentes os 10 jovens escolhidos neste
corpus apresentados por ordem de idade. A escolha de apresentacdo por idade acontece
com o intuito de apresentar os dados de forma mais organizada. Todos 0s jovens sdo
moradores do estado de Minas Gerais. Contudo, a grande maioria mora em cidades

distintas.

Assim, esse consumo torna-se se parte de processos adquiridos através de
espacos sociais aos quais ja viviam mas que também ja eram vistos e ouvidos através de
outros espacos comunicacionais (SILVA, 2013). Sé&o interferéncias no cotidiano das

pessoas que redireciona a novos espacos e circunstancias.
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Neste sentido, as relagdes sdo estabelecidas por conta do papel ativo em
propagar determinadas informagdes nos espagos midiaticos. Os individuos buscam se
aproximar de possiveis interlocutores, que até eram receptores de determinadas
informacBes em outros meios de informacdo. S&o determinadas tentativas de se
apropriar de determinadas performances e experiéncias de certas referéncias midiaticas.

Uma performance pode ser definida como toda e qualquer atividade
de um determinado participante em uma certa ocasido, e que serve
para influenciar de qualquer maneira qualquer dos participantes.
Tomando um participante em especial e sua atuacdo como ponto
basico de referéncia, podemos nos referir a aqueles que contribuem
para as outras performances como o publico, os observadores, 0s
outros participantes. O padrdo pré-estabelecido da agdo desenvolvida
durante uma performance e que pode ser apresentada ou encenada em
outras ocasifes pode ser chamada de “parte” ou de “rotina”. Estes

termos situacionais podem facilmente ser relacionados com casos de
estrutura convencional (GOFFMAN, 1959, p.15-16).

A performance desses interlocutores espelhos fazem com que esses jovens se
influenciem de certa maneira na rotina deles. Essas figuras tornam-se referéncias para
essa classe, 0 que muitas vezes acabando virando ideais de consumo e de apropriagao.
Sao esferas que até entdo eram distantes, performances que sé se apresentavam de uma
forma mais proxima em um contexto televisivo. Essa ressignificacdo fez com que a

possibilidade de ser igual ao diferente se tornasse real.

A performance significa também enfrentar os problemas da visibilidade de uma
época na qual diante dos constantes acionamentos do corpo, via fotografia, selfies,
aparicGes em redes sociais e a metafora da teatralidade se fazem presente. Pensar sobre
performances significa necessariamente abrir-se para o ato, acdo, o cénico. Aquilo que
se faz, como se faz, em que contexto. Ela aparece sob a no¢éo de visualidade, execucao.

Segundo Amaral, Soares e Polivanov (2018, p.69) a “Teatralidade e espetaculo
captariam o sentido construido e abrangente da performance nas muitas maneiras como
0 comportamento social pode ser visto como performance e os valores/valéncias que
estdo em jogo”. Os atos performéticos registrados em suportes midiaticos possiveis de
recuperacao a partir do armazenamento material de registros.

Isso ndo significa, contudo, que as especificidades culturais dos
agrupamentos sociais estdo se perdendo por conta da cultura digital.
Ao contrario argumentamos que 0s proprios modos como 0s sujeitos
se apropriam de espagos na internet (como paginas no Facebook,

canais no Youtube e Blogs), a partir de suas afiliaces identitarias de
territorio, por exemplo, vdo dizer muito do modo como performatizam
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a Si mesmo e aos seus gastos na esfera do consumo, o que nos leva a
dimensdo da expressdo dos valores afetivos através das plataformas
digitais (AMARAL, SOARES, POLIVANOQV, 2018, p.74).

A performance pode atuar como memoria, como politica identitaria de grupo ou
da singularidade de sujeitos ou diante de politicas da visibilidade (AMARAL,
SOARES, POLIVANOV, 2018). A performance também tem uma relacdo com a vida
cotidiana em suas diversas acepcOes e recontextualizagdes culturais refletindo
especificidades historicas nas encenacdes e fruicbes entendidas como um processo

social e comunicativo.

Assim, por meio de certos indicios sera possivel observar como determinadas
performances desses jovens rurais em seus perfis do Facebook se tornam parte de uma
formacdo de novas identificacdes capazes de fazer com que esses jovens modifiquem o

seu dia a dia e se adequem a novos contextos modernos.
5 Facilidades da Internet Movel

Dentre jovens com mesma idade observa-se contextos distintos. Uns trabalham,
outros estudam. Mas algo em comum que modifica totalmente o dia a dia desses jovens

rurais.

Gréfico Ocupacéo

OCUPACAO

Estuda e
Trabalha

0,
20% SO estuda

40%

So trabalha
40%

Figura 1
O acesso a internet e as afetacGes que esse meio proporcionou a eles. O celular,

meio movel vem tomando o lugar dos outros meios de informacdo em uma avalanche
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de velocidade, praticidade e alcance mais facilitado de informagcdo com o mundo. Com
0s jovens rurais, o celular proporcionou independéncia e facilidade. Por outro lado,
veiculos tradicionais como o radio e a televisdo ainda estdo presentes em grande parte

do dia a dia desses jovens.

Grafico Equipamentos

EQUIPAMENTOS

TELEVISAO CELULAR NOTEBOOK COMPUTADOR RADIO

Equipamentos

Figura 2
Segundo um levantamento da Agéncia Nacional de Telecomunicagdes (Anatel)
divulgado no dia 6 de setembro de 2018 pela Associagdo Brasileira de
TelecomunicacBes (Telebrasil), os servicos de telefonia movel atingem 98,2% da
populacdo brasileira. Isso tornou-se um facilitador no acesso desses jovens rurais a

internet.

Com relacdo as tecnologias 3G e 4G, que permitem acesso mdvel a internet, os
dados mostram que a cobertura de 3G estd em 5.301 municipios, onde moram 99,3% da
populacdo brasileira, e 0 4G ja chega em 4.122 municipios brasileiros, onde moram
94,4% da populacdo, segundo a Telebrasil. Com isso, grande parte dessas pessoas
comecaram a ter em suas vidas o uso das redes sociais diariamente. Tornando-se

instrumentos de comunicagao e informacao e facilitando o uso das redes sociais.

Dentre os jovens 100% tem Facebook e 90% tem Whatsapp. Além disso, 90%
acessam outros sites como 0s 70% que assistem videos no Youtube e 50% que acessa

sites de noticia como G1, Uol e MSN.
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Grafico Sites e redes sociais

SITES E REDES SOCIAIS

FACEBOOK WHATSAPP OUTROS SITES
Sim m Nao
Figura 3

Tabelas — Histérico no Facebook

Nome Mateus Agnaldo Paulo César Juliana Rafaela Dias
Americo Martins* Machado

Ano da 2013 * 2016 2016 2015

Criagdo do

Perfil

Numerode 1.740 * 2.233 4.805 1.107

Amigos

Nimerode 17 * 17 10 13

Publica¢Ges

Figura 4

4 Ap6s o periodo de correcdes, foram feitas novas constatacdes e ao fazer novamente a pesquisa dos
perfis, o perfil do jovem Agnaldo Martins ndo foi encontrado, possivelmente o jovem teria excluido a
sua conta. Assim, sua saida impossibilitou a checagem dos dados dessa tabela.
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Nome Pablo Elayne Rodyner Clarinda Sebastiao

Janior Fatima Mariano Oliveira Camilo
Ano da Criaciodo 2012 2012 2013 2012 2016
Perfil
Numero de Amigos 4.970 1.583 2.134 1.826 689
Numero de 30 31 53 24 25
Compartilhamentos
Figura 5

6. Identificacdo dos aspectos rurais e urbanos

Séo formados processos de existéncia entre as vivéncias e o processos relacional
com a midia. Isso acontece devido a uma constante interacdo entre as interlocucdes
presentes nas mensagens dentro das redes sociais (FRANCA, 2006). Assim, ndo é

possivel analisar o jovem rural separadamente de seus espacos e valores rurais.

Processos de expectativas sdo desenvolvidos a partir dessas novas experiéncias
de convivio com as redes sociais. As interlocu¢des criadas pelos jovens rurais fazem
com que 0s agentes e a producdo de conteldo seja congruente com pressuposicoes ja
adquiridas ao longo de suas vivéncias. Assim, sdo criadas expectativas de aproximacao

aos meios urbanos, mas ao mesmo tempo caracteristicas rurais se tornam influenciaveis.
6.1 Aspectos “Rurais”

Determinados aspectos rurais ®>sobrevivem mesmo em espagos evidenciaveis
rurais. Ha4 uma busca em reinterpretar os pontos urbanos dentro da midia e uma busca
de se aproximar daquilo se vé e consome estende-se para os jeitos de viver. Além disso,
esses jovens rurais tendem-se a propagar para o dia a dia aquilo que consomem,
projetando e estimulando as pessoas que convivem ao seu redor a fazerem desses
valores processos de interacdo e insercdo no meio rural.

Ao longos dos tempos, os aspectos culturais e as referéncias sociais
desses jovens se misturam e se modificam a partir da presenca e da
influéncia dos valores expostos na midia que, atualmente mais
presente e influente com a expansdo dos meios massivos e digitais,

interferem nas acOes e atividades das pessoas na vida rural (SILVA,
2012, p.5).

® Tragos rurais sdo identificacGes nas paginas do Facebook de signos associados aquilo estritamente
agricola, agropecuario e dos costumes tradicionalmente rurais.
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Essas novas vivéncias construidas através da interacdo desses aspectos fazem
com que os valores tradicionais do meio rural se misturem e definem normas formas

sociais nas atividades cotidianas.

Existe um distancia medivel entre o urbano e o rural, mas devido a um fluxo
intensos de informacdes entre os espagos, 0s elementos midiatizaveis passaram a ter
uma influéncia presente no cotidiano desses jovens rurais. Tem-se a concep¢ao de
“rurbano” (SILVA, 2014), que engloba questdes do rural tradicional em uma
comunidade que busca se fortalecer no urbano moderno, ou seja, quando os jovens de
contextos rurais compartilham/publicam em suas redes sociais (Facebook) contetdos
ligados ao urbano.

A condic&o rurbana significa uma forma de vida rural que j& diminuiu
bastante seu estranhamento na relagdo com o mundo urbano. Cremos,
portanto, que talvez ndo exista condigdo rurbana no rural sem a
presenca e a influéncia da informacdo do mundo urbano. Neste
sentido, ndo seria dificil pensar que a midia tem um papel importante
na aproximagao do rural com o urbano, na construgdo de uma mescla

rurbana nos costumes, nos comportamentos, na economia, na
sociedade. (SILVA, 2014, p.56)

Nessa imagem sdo construidos objetos midiaticos capazes de serem objetos de
identificacdo para esses jovens. No caso especifico na religido e na masica de raiz, que
mesmo sendo do rural ainda se tornam presentes em um espaco onde esses jovens tem
constantemente uma busca de se aproximar de caracteristicas urbanas.

O universo midiatico também conserva vestigios de mitologias
camufladas e numerosos ritualismos degradados, esvaziados do
religioso, quando observamos algumas narrativas: as noticias se
renovam todos os dias, novos padrdes de consumo surgem conforme
as estacdes do ano, enaltecem herdis e demais aspectos nas novelas,
historias de superagdo e mudanca de vida, entre outros. As estratégias
de proximidade da igreja com os publicos se nutre dessa mitologia

camuflada e de ritualismos degradados nas midias. (SILVA e LIMA,
2017b, p. 7)

Possivelmente ha uma tentativa de se identificar com algum aspecto do mundo
urbano, mas ao mesmo tempo vestigios e valores “rurais” procuram estabelecer certas
conexdes com esse publico. Portanto, a industria cultural vem se aperfeicoando para

atender a essa nova geracao do rural-urbano, principalmente ligado ao &mbito rural.

Assim, cada vez mais ha uma procura em atender os desejos do publico, pois a
oferta de produtos é vasta, entdo acaba se estabelecendo aquilo que realmente

corresponde as expectativas desses jovens. Franca (2014) aponta que: “O consumo ndo

25



deve ser visto apenas como uma imposicado da producao (da dindmica mercadologica);

ele deve ser pensado também pela logica da satisfacdo, do desejo”.

Ha uma busca constante desses jovens de se aproximarem desse meio urbano, o
que induz a um consumo midiatico capaz de reinventar novas figuras a todo tempo.
Contudo, apesar desse processo de criacdo de novos fendmenos em um ritmo acelerado,
caracteristicas que indicam narrativas rurais ndo sao deixados de lado (SILVA e LIMA,
2017b). A religido é uma ferramenta extremamente importante no processo de
construcdo das identidades dessas pessoas, assim nesses Novos meios torna-se possivel

fazer de certas figuras midiaticas instrumentos de consumo.

6.2 Aspectos “Urbanos”

A midia pode apoiar-se na reproducédo de uma forma de olhar mundo a partir de
uma perspectiva principalmente urbana. Com esse olhar, sdo transparecidos valores ja
pressupostos nesse meio. Esses valores sdo replicados a todos instante, criando um

contexto inflacionado de reproducédo de urbanidades aos jovens rurais (SILVA, 2012).

Essas referéncias sociais podem se fazer presentes em aspectos que entdo venho
categorizar como urbanos, construidos a partir de vinculos com os meios modernos e
globalizaveis. Esse contraste de informagcdes, entre os Aspectos “Urbanos” %e os valores
rurais, fizeram com que esses jovens se sentissem enlacados por essa midia, catalisando
informacdes ja pré-definidas por suas memorias e costumes e se unissem ao consumo

midiatico proposto pelo urbano.

A midia auxilia na circulacdo dos contetdos e na participa¢ao dos individuos
nesse processo. Essa circulagdo promove um consumo de forma partilhada que se
fortalece por meio das redes sociais e promove uma troca imediata de impressdes entre
esses grupos. Sdo formadas novas instancias de produgdo e consumo que constroem
recirculacoes e reverberac6es das novas formas de compartilhamento.

Os produtos midiaticos estdo sendo elaborados para o espalhamento
em redes integradas a ferramentas que indicam acBes como: curtir,
compartilhar, comentar etc. Em questdo de segundos, um elemento

ganha o mundo. A essa modalidade est4 associado o conceito de midia
viral. (DALMONTE, 2015, p. 108)

® Tragos “urbanos” sdo identificacdes nas paginas do Facebook de signos associados aquilo
caracteristico da vida urbana moderna metropolitana.
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Com essa renovacdo dos modelos midiaticos, sdo rompidas temporalidades do
consumo e criados horarios mais livres de circulacdo de conteldo, com recursos
interativos (redes sociais). Cria-se entdo, segundo Zago (2014), o conceito de Midia
Espalhavel que evidencia a emergéncia de um modelo hibrido, com audiéncias mais
interativas, novas formas de consumo e capaz de integrar publicos numa temporalidade

estendida.

Essas interacbes sociais que permitem a midiatizacdo criam
sociabilidades de ordem direta que fornecem novos contextos. A conceituacdo de
identidade permeia os questionamentos dos atuais processos midiaticos, a forma como
as pessoas se identificam com algo pode induzi-las a consumir determinado produto. A
identidade permite a formacdo dessas linguagens que circundam questdes culturais e
histéricas dos individuos (FRANCA, 2014). Com a globalizacdo intensa, essa
identificacdo acontece de forma mais ampla e de forma mais acessivel, a oportunidade
de analisar e reproduzir uma determinada figura ou ideologia se torna mais visivel

através da midiatizacéo.
Torna-se um discurso envolvido em uma comunicagédo, dentro de um
contexto. Dai ndo é mais o discurso em si mesmo ou somente em
circulagdo pelas midias, mas se complementa em varias vozes, a dos
enunciadores e dos destinatarios. Neste sentido, despontam as
oposicdes em que as imagens e figuras estdo inseridas (aspectos do
sagrado, ranhuras do profano), na relagdo com a sociedade — no

contexto contemporaneo de disputa das religies nas midias. (SILVA
e LIMA, 2017b, p. 8)

S&@o criados novos contextos de representacdo de identidades. S&o ideias
explicitadas em publica¢des que indicam enunciacGes de ideais j& pressupostos ao longo
da vida desses jovens. Sdo vozes inscritas com intuito de ser ouvido (curtido,
compartilhado), que veem nas redes sociais um espaco de propagacdo de motivacoes e

interesses envolvendo a religido.

Através da expressao, a identidade se torna uma coisa a ser produzida, e que é
estimulada por fendmenos midiaticos que apresentam o0s estere6tipos daquilo que as
pessoas se assemelham (JACKS, 2014). Identidade também pode ser exemplificada pela
experiéncia que faz com que, de forma singular, exista uma consumacgdo entre
resisténcia, tensdo e cooperacdo. Além disso, toda experiéncia é compartilhada, fazendo

com que mais pessoas tenham acesso a certas identificagdes.
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S&o criadas relagbes de sentido, através da construcdo de um universo de
representacdes. Os processos de repeticdo e diferenciacdo do que é enunciado fazem
com que se tenha uma apreensdo mais dindmica da narrativa como troca, agenciamento
e estabelecimento de determinadas finalidades (PEREIRA, 2003). Por meio de
textualidades especificas, 0s jovens tentam pensar uma forma de compreender o mundo
para poder enunciar aquilo que as outras pessoas também enunciam, ou seja, para
também estarem atualizados com as tendéncias virtuais, que na maioria das vezes
origina-se do urbano, eles constroem determinadas narrativas que fazem com que suas
enunciacdes se tornem elementos de inser¢cdo em um contexto de novos ideais.

A operacdo de articular, reunir e dispor, de estabelecer uma histéria
gue combine acontecimentos e a¢fes numa dada organizacdo temporal
produzindo uma unidade significativa, caracteriza uma compreensao

basilar de narrativa a partir dos estudos literarios [...] (NUNES, 2014,
p.114)

Apesar de todo esse processo de virtualizagdo, o valor referente a religido é
vangloriado em grande parte do mundo, e as normas que ela propde estabelecem formas
de viver regidas de formas muitas vezes rigorosas. A juncao dessa imagem religiosa,
com o sertanejo, que é uma manifestacdo cultural de valor mais estereotipado, permite a
aproximacédo e o compartilhamento de um publico que vé nessa ideologia uma forma de
categorizar tematicas que englobam seus valores e estabelecer determinadas narrativas

gue permitam a insercdo virtual desses contextos urbanos.

H& uma tentativa de construcdo do eu juvenil no Facebook, a partir daquilo que
0s jovens escolhem para tornar publico em suas paginas. Aquilo que é publico no
Facebook dos jovens poderia representar escolhas por desejos diferentes que se
atravessam entre os tracos de um mundo rural e de um mundo urbano, ndo estando
relacionado diretamente ao rural ou ao urbano. Trata-se de uma tentativa de construcao

possivel do eu juvenil no rural.

O consumo de midia provoca valores que servem como um espaco de
interligacdo entre a vida privada no meio rural e a vida publica na rede social,
representada através dos aspectos “urbanos”. Assim, sdo formadas relagdes de consumo
de uma midia que se orienta por meio de acdes e atividades cotidianas, condicionando
essas caracteristicas urbanas por intermeédio das mensagens midiaticas expostas no

Facebook.
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7. Anélise dos perfis no Facebook

7.1 Mateus Americo (18): “valores religiosos”

Mateus Americo #¢ Miram  Pagina inicial i A4

- —
&+ Adicionar aos amigos

Fotos

Linha do tempo Sobre Amigos Mais ~

VOCE CONHECE MATEUS?

Para ver o que ele compartilha com os amigos, envie-lhe uma solicitacdo de amizade. & Adicionar aos amigos
6 Apresentacéo Mateus Americo compartilnou uma publicacéo
5 12 de setembro as 17:37 - Q
IPDAQ 5
wnt Gazeta do Povo 1l Curtir Pagina
(,ﬁ Mora em Tabuleiro, Minas Gerais, Brazil 12 de setembro as 14:03 - @
Figura 6

Mateus Americo, € um jovem de 18 anos que mora na zona rural de Ipanema, na
cidade de Tabuleiro. Mateus estuda e ndo trabalha e conta com o auxilio dos pais nas
atividades diarias. Em sua casa ele possui uma televisdo digital de tela plana, um radio
elétrico e um rédio a pilha. Além disso, ele também possui um celular com acesso a
internet. Ele conta que o aparelho que ele mais usa em seu dia a dia é o celular e que ele

gosta bastante de usar a internet.

Ele gosta bastante de usar as redes sociais, ele possui Whatsapp e Facebook. e
usa essas redes sociais todos os dias, usando-as principalmente para curtir e
compartilhar. Contudo, ele destaca que ndo usa essas redes com alguma finalidade, ele
simplesmente usa sem saber o porqué. No geral, ele s6 usa a internet para navegar no

Facebook e no Whatsapp, ndo usando-a para fazer pesquisas ou entrar em outros sites.

Seus amigos nas redes sociais a grande maioria sdo de préximo onde ele mora.
Ele destaca que € bem ativo nessas redes e que em seu Facebook ele comenta e sempre

posta varias fotos.
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Em seu perfil o jovem usa seu nome e sobrenome, Mateus Americo. Ja na
descricdo lateral € possivel notar uma descricdo que transmite as vivéncias
rurais/tradicionais ligados a religido. Em sua apresentacdo estd escrito “IPDA” e um
coracdo. IPDA é a sigla para Igreja Pentecostal Deus € Amor, uma igreja evangélica e
tradicional. Em sua pagina inicial também é possivel observar a sua cidade (Tabuleiro) e

algumas fotos com sua namorada e amigos.

Em sua publicacéo do dia 12/08/18 pode-se observar uma noticia compartilhada
pela pagina Gazeta do Povo, um veiculo de comunicacdo bastante conhecido. Mas o
que mais chama atencdo é que apesar de ser uma noticia, ou seja, algo que faz
totalmente parte do um processo mercadolégico de comunicagdo urbano, o contedo da
matéria em si provavelmente s6 foi compartilhado devido ao teor da informacdo, em
que se exibe no titulo “China radicaliza, ordena queima de igrejas e biblias e ameaca a

liberdade religiosa”.

Posteriormente acdes que chamam atencdo sdo o compartilhamento de videos
criados pelo proprio Facebook que reinem fotos e informagdes de um perfil com seus
amigos. Mateus em 10/08/2018 compartilhou um video de montagem de fotos com um
amigo. Torna-se presente um processo de virtualizacdo de amizades que indicam como
essas novas relacdes ja construidas permitem uma nova descricdo da realidade a partir
do par “online-offline”, ou seja, a reconstituicdo de amizades do mundo real, off-line,

que se apresentam agora de uma forma diferenciada no mundo virtual, online.

Imagens de comoc¢do também sdo postadas em seu Facebook, publicacdes de
criancas passando fome, animais abandonados, etc. Além disso, a maioria desses
compartilhamentos vinha acompanhado de textos religiosos que refletiam sobre o

verdadeiro papel do ser humano e sua ligacdo com Deus.

Videos com musicas de Salmos da biblia e mdsicas religiosas sdo
compartilhados em seu perfil, juntamente com videos com frases motivacionais e que

ligam a religido com questdes também como a vida e a morte.

Mateus também gosta de compartilhar muitas fotos, assim como contou na
aplicacdo do questionario. Na maioria de suas fotos publicadas, ele coloca como
legenda frases ligadas a religido e passagens da biblia. Como por exemplo em uma foto

em que ele colocou como legenda “Alegrei-me quando me disseram: vamos a casa do
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Senhor — Salmo ‘122”. S&0 indmeros videos e compartilhamentos ligados

principalmente a questdo religiosa.

# Mateus Americo Linha do tempo v Recentes v &+ Adicionar aos amigos
o=

" Mateus Americo

> 6desetembro- Q
Alegrei -me quando me disseram: Vamos a casa do senhor .
Salmos'1224% @

Figura 7 — fotos e religido

Contudo, outro fato que vem trazendo determinadas caracteristicas urbanas a seu
perfil sdo os Check-ins. O Check-in é uma palavra em inglés, que remete ao ato de dar
entrada, abrir uma conta, confirmar presenca em um local, registrar-se ou pedir o inicio
de algum tipo de processo. No Facebook, o Check-in é um tipo de compartilhamento
onde o usuario expde para seus amigos o local em que ele esta, como cidades, paises e
até mesmo comércios gerais, como hotéis, bares, restaurantes e lanchonetes. O ato de
fazer o Check-in é algo extremamente presente no mundo moderno e urbano que se
consagrou ap6s o uso da acdo principalmente em aeroportos. Mateus faz em algumas
vezes 0 USO dessa agdo para mostrar aos Seus amigos a sua presenca em restaurantes e

lanchonetes em ambientes urbanos.

Mateus busca se aproximar de alguns pontos urbanos, pois inevitavelmente esta
inserido em um espago virtual multiplo de caracteristicas primordialmente urbano.
Contudo, um dos principais valores rurais, a religido se faz determinante em seus ideias
de vida no meio virtual. As publicacdes religiosas e até mesmo os trechos biblicos

ligados as suas proprias fotos demonstram a identificagdo com o religioso. Através do
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seu perfil é possivel observar como ainda ha uma forte presenca da religido na cultura

rural.

7.2 Agnaldo Martins (18): “filtros de um novo eu”

Agnaldo Martins

Linha do tempo Sobre Amigos 12 em com Fotos Mais v

VOCE CONHECE AGNALDO?

Para ver o que ele compartilna com os amigos, envie-lhe uma solicitacdo de amizade.
G~@2848 -
® Apresentacéo bsd  Agnaldo Martins atualizou a foto do perfil

L4 5 de setembro as 17:11 - Q

-"S0 fi se perca ao enirar...no meu infinito
particular..."}» @ -"Eu parei de procurar monstros debaixo da cama, quando descobri g eles

moram dentro das pessoas..."

¥ Frequentou Escola Estadual Professor David
Procopio
(ol Mora em Ervalia

© DeErvilia

Figura 8

Agnaldo é um jovem de 18 anos que mora na zona rural de Santa Cruz dos
Godinhos em Ervélia. Agnaldo ndo estuda e trabalha na zona rural. Ele possui em sua
casa TV e um radio elétrico e um celular. Assim como Mateus, Agnaldo também tem

como equipamento que mais usa o celular.

Diferentemente de Mateus, Agnaldo ndo tem internet em sua casa. Entéo ele usa
a internet em seu celular quando consegue sinal na zona rural ou quando vai até a
cidade. Contudo, mesmo com o restrito acesso ele possui Facebook e Whatsapp e usa as
redes para interagir e conversar com 0s amigos cerca de trés vezes por semana. Seus

amigos nas redes sociais em sua maioria sao de outras cidades.

Agnaldo usa mais o Facebook para curtir publicacbes e geralmente s6 posta
algumas selfies. Além das redes sociais, Agnaldo também acessa o Youtube e usa a

internet para ver filmes quando esta na cidade.
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O jovem de 18 anos apresenta na pagina inicial em seu perfil uma das novas
tendéncias virtuais, as fotos com filtros. Usadas primeiramente no Instagram e no
Snapchat (aplicativos de compartilhamento de fotos), os filtros interativos de bichinhos

vem se tornando tendéncia entre os jovens e ganhando espaco nas fotos publicadas.

Em sua pagina inicial ele também apresenta a sua cidade (Ervélia) e a escola em
que estudou. Em seu perfil, as selfies’ sdo constantes e o uso desses filtros continuam
presentes na maioria das fotos postadas. Em sua foto de perfil ha uma uma foto dele,
identificada como selfie, 0 método faz o uso da representacdo do eu apresentada através

da rede social. J& em sua foto de capa, ha um desenho de montanhas ao horizonte.

O uso de filtros e hashtags dentro do Instagram permite aos usuarios a
personalizacdo de suas fotos e a exposicdo de idéias, contribuindo para a formacdo da
identidade de cada pessoa no ambiente digital, a0 mesmo tempo, esses elementos

refletem certas identidades exteriores a este ambiente (COELHO, 2014).

O uso desses filtros configura-se como ferramenta totalmente midiatizada,
presentes em plataformas distintas, fazendo com que esse jovem tenha dominio

tecnoldgico de uma gama maior de aplicativos e plataformas virtuais.

Os Unicos compartilhamentos que fogem a tdo famosa selfie sdo fotos de
paisagens como montanhas e praias. Acompanhada das imagens geralmente vinha uma

mensagem motivacional ou reflexiva.

7 Na pratica, o termo 'selfie' foi oficializado em 2013, pelo Dicionério Oxford, ao ser considerada a
palavra do ano. A pratica se tornou habito de quem possui uma camera na mao, habito ou costume que
atualmente traduz um modo de vida, uma maneira de expressao interpessoal individual, reflexo de uma
sociedade consumista de imagens, afoita por visibilidade nas redes de comunicagdo on-line (Junior,
2015, p.8).
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Agnaldo Martins . Miriam Criar

;3 | Agnaldo Martins Linha do tempo v Recentes v | A Adicionar aos amigos

€ Amigos - 3.026 (9 em comum
Agnaldo Martins atualizou a foto do perfil
¥ 15 de maio - Q

e _"O deboche € liberado! O q i vale € encostar...." & %¥
A
Carol Cardoso

I - 2B
Edmilsgm De
Paula
1'nova publicacao
Bilmara Castro

m 3 A
”,,\] | comum com os amigos de Visualizar
RN Agnaldo

Portugués (Brasil) - Portugués (Portugal) e
English (US) - Espafiol - Francais (France)

Figura 9 - Filtros de cachorrinho

Agnaldo é extremamente atual do ponto de vista fotografico em suas redes

sociais. Durante o periodo de observatorio dos perfis (maio a agosto) todas as suas

publicacbes foram fotos dele mesmo, apresentando aspectos da personalidade que séo

visiveis ao publico, evidenciando sempre a representacao de si.

7.3 Paulo César (19): “das duas patas as duas rodas”

#¢  Miriam Criar

Paulo César

Linha do tempo Sobre Amigos Fotos Mais v

VOCE CONHECE PAULO?
Solicitacdo enviada & Solicitagao de amizade enviada

@ Apresentacéo @B Paulo César atualizou a foto do perfil
19 de agosto as 20:18 - Q

@ Frequentou EE Quinzinho Inécio

......

(o} Mora em Senhora de Oliveira
- ol

Figura 10
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Paulo César tem 19 anos e mora em Senhora de Oliveira. Ele estuda e ndo
trabalha. Ele tem Facebook e Whatsapp e usa as redes sociais para conversar com 0S
amigos todos os dias. Além disso, seus amigos nas redes sociais em sua maioria sdo de
outras cidades. No Facebook o que ele mais faz &€ somente ver as postagens e postar
algumas selfies. Além disso, ele também acessa outros sites como Youtube e filmes

online. Paulo contou que ndo costuma acessar sites de noticia.

Em sua casa ele tem TV, celular com internet, computador e radio elétrico e o
equipamento que ele mais usa é o celular. Paulo tem acesso a internet em sua casa, mas

também usa a internet na casa dos seus amigos.

A diferenca para Paulo César é que em sua foto de capa é possivel observar uma
foto com varias motocicletas, outro fator que remete ao asfalto, ao urbano, proveniente
de um movimento denominado “Fenomeno da Ostentagdo”. O Fendmeno Ostentacédo
engloba caracteristicas de visibilidade, de mostrar status e evidenciar objetos e
elementos com valores altos, como por exemplo, as motocicletas que Paulo César exibe
em seu perfil. Segundo Rabusky (2015) a ostentacdo demonstra um individuo bem-
sucedido e as redes sociais favorecem a exibigdo de seus objetos de consumo que fazem
com que se ganhe maior visibilidade perante as pessoas. Na pagina inicial ele também

coloca a sua cidade e a escola em que estuda.

Paulo César Q @ viiam  piginainicial  Criar

3 [ — I =
i Paulo César Linha do tempo v 2016 v Todas as publicagbes v &+ Adicionar aos amigos | 3\ Seguir

3 Paulo César atualizou a foto da capa dele

©® Apresentaczo ) 11 de dezembro de 2016 - @

Braap#00# ¢ ()

> Frequentou EE Quinzinho Inacio

@ Mora em Senhora de Oliveira

(©) pautocesar_r

Figura 11 — duas rodas rurais
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Em suas publicacdes ele compartilhou diversos videos e fotos dele praticando
motocross® que apesar da pratica ser utilizada a partir de motocicletas, que s&o meios de
locomocgéo urbanos, as provas tem se tornado instrumentos de interesse também dos
jovens rurais, substituindo o lugar do cavalo de uma maneira adaptada a um novo
esporte rural. Segundo Vendrusculo (2005, p.18) “A trilha, comum em todo mundo,
logo tomou-se popular no Brasil, facilitando o surgimento de amizades e intercambio
cultural, principalmente entre os praticantes de trilhas, fazendeiros e colonos que

habitam na regido rural”.

Ligado em esportes, Paulo César compartilha também em seu perfil em
19/07/2018 videos de rodeios, um esporte completamente ligado ao rural e as raizes
sertanejas. Outro fato também de cunho rural s&o as fotos em que ele foi marcado em
seu perfil, na qual aparece usando camisa xadrez e chapéu, vestimentas que remetem ao
homem do campo/sertanejo (SILVA, 2017b). Além disso, aparecem também fotos de
Paulo César em festas juninas, uma festa tradicional em todo pais e que tem como

tematica apologias aos costumes da zona rural.

Em 28/05/2018, outro video que chama bastante atencdo é de outro préatica
bastante comum na zona rural: a travessia de boiadas. Essa agdo de levar, comprar e
vender 0 gado e transportar grandes quantidades do animal € uma acdo que vem de
tradicdes seculares do homem do campo. Desde o século passado, os animais vendidos
eram transportados a pé, com o apoio do chamado “boiadeiro” guiando os animais pelas
estradas. Apesar da técnica ser antiga, no interior de vérias regides do pais ela se faz

presente em grande parte das zonas rurais.

Em seu perfil, Paulo César em sua foto de perfil vem apresentando uma selfie,
configurada por Janior (2015) como retratos que produzimos de nds mesmos e
dispomos nas redes midiaticas construindo uma nova ilusdo, um novo modo de
individualidade contrastada com a moderna maneira de levar a vida nesta nova era

digital da comunicacéo virtual.

Paulo César transcende sua rede social entre mesclagens do rural e do urbano.

Com o motocross, principalmente, é possivel perceber como os jovens buscam de

& Segundo o dicionario, motocross é uma prova motociclistica realizada num circuito fechado
com piso de terra muito acidentado.
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alguma forma trazer para perto de si as tecnologias do espaco moderno, fazendo com
que determinados sentidos e técnicas urbanas se tornem parte também do rural. Ao
mesmo tempo, tem-se as festas tracionais sertanejas e os videos de tradigdes rurais, que
demonstram a legitimacéo de culturas ndo esquecidas. Assim, hd uma identificacdo do
uso da motocicleta com o “asfalto”, na qual o veiculo é utilizado para fins de transporte

de pessoas, enquanto no “rural” ela é usada de forma adaptada no esporte Motocross.

7.4. Juliana Machado (20): “flores em hashtag”

Juliana Machado Carvalho #¢ wmiram  Pagina inicial i &

Juliana Machado

Carvalho & Adicionar aos amigos

Linha do tempo Sobre Amigos 1em comum Fotos Mais v

VOCE CONHECE JULIANA?
Para ver o que ela compartilha com os amigos, envie-lhe uma solicitacio de amizade. 1+ Adicionar aos amigos
Q 1 amigo em comum
@ Apresentacgo B Juliana Machado Carvalho atualizou a foto do perfil dela

3 de setembro as 06:37 - Q

Acreditar é essecial mas ter atitude faz a diferenca
Teu olhar me encantou, em vc td se renovou.
Figura 12

Juliana Machado é uma jovem de 20 anos que mora na zona rural de Conceicdo
em Carangola. Ela estuda e trabalha na zona rural. Em sua casa ela tem TV, celular e
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computador com internet e notebook. Dentre esses, o que ela mais usa € o celular. Além

de usar a internet em casa, ela também usa na escola.

A jovem possui Facebook e Whatsapp e usa essas redes sociais principalmente
para manter contato com pessoas distantes. Apesar disso, a maioria dos seus amigos nas
plataformas sdo de proximo onde ela mora. Além dessas redes sociais ela também usa a
internet para acessar o Youtube, ver filmes e ver sites de noticias como o G1. Juliana
tem o costume de usar as redes sociais todos os dias. No Facebook o que ela mais faz é

curtir as publicacdes e postar algumas selfies.

Ja em sua pagina inicial Juliana possui como foto de perfil uma selfie com seu
namorado, a escola em que estudou e a sua cidade. Em sua foto de capa ha uma imagem
de flor em uma cerca de arame, imagem esta que remete a natureza, mas também a
beleza feminina da flor sobre a “dureza” da grade. Juliana destaca-se também por ser a

Unica jovem que colocou dois sobrenomes em seu nome social no Facebook.

Juliana também compartilha com frequéncia em suas redes sociais 0 que é
conhecido como memes®. Segundo Marques e Paiva (2013, p.9) “os memes servem
como suportes para a transmissao e prolongacao de ideias, pensamentos, noticias, filmes

e fatos exibidos em outros meios de comunicagdo como a TV”.

Em seu perfil, Juliana também postou em 01/05/2018 fotos da sua sobrinha no
ambiente rural, mostrando ao fundo provavelmente a paisagem do lugar em que ela
mora. Na legenda ela usa ferramenta também bastante presente e que surgiu e foi
propagada principalmente no Twitter, mas que foi ganhando forca e migrando também
para o Facebook: o uso das hashtags. A ferramenta é usada para indicar palavras chaves
que geralmente sdo repetidas por diversos usuarios e, que através do uso do simbolo “#”

marcam literalmente cada uma dessas repeti¢fes das palavras.

Usar uma hashtag representa a unido de uma frase ou palavra-chave, que séo
chamadas de tags e o sinal grafico de uma cerquilha (#), com o objetivo de categorizar e
organizar mensagens pertencentes a um determinado assunto ou tépico. Coelho (2014)
destaca que sua utilizacdo € uma pratica frequente dentro do ambiente dos aplicativos e

redes sociais para divulgar assuntos e facilitar na busca das mensagens, fotos e videos

® 0s memes “s3o entendidos como ideias, brincadeiras, jogos, piadas ou comportamentos que se
espalham através de sua replicacdo de forma viral” (Fontanella, 2009, p. 8), caracterizados a partir de
determinados aspectos sociais, culturais, temporais, espaciais, etc
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que estdo dentro do mesmo universo, o que faz com que elas sejam muitas vezes

utilizadas para a realizagdo de campanhas publicitarias.

Juliana ao publicar ao publicar a foto de sua sobrinha usa a hashtag
“#titia_ama_mais_q_chocolate” pode atribuir as suas fotos segundo Coelho (2014), um
novo significado, ampliando o horizonte de alcance e de percepgdo das outras pessoas.
Com uso da hashtag também estdo presentes as frases que repuxam os valores
tradicionais da religido e de sua vivéncia rural. Em uma foto com seu namorado ela usa
a legenda “Deus plantou e escolheu a mais bela flor de seu jardim e me deu, e essa flor ¢

voce”.

| £ Juiiana Machado carvaino @ virom  piginainicial  Criar

H Juliana Machado Carvalho ' Linha do tempo v Recentes A+ Adicionar aos amigos

Juliana Machado Carvalho atualizou a foto da capa dela
1 de maio - Q

"Com vc meus dias ficam mais felizes minha bonequinha"
#titia_ama_mais_q_chocolate @ @@
3 o c‘ il

S

' . )
-t
Crisleinégenim

Oliveira Oliveira Manoel Picoli 7

Veja o que vocé tem em
I comum com os amigos de Visualizar
Juliana

Figura 13 — legenda e hashtag
Juliana transcende entre os dois universos: o rural e o urbano. Ela esta presente
NoS NOvos espacos virtuais de forma que os memes e hashtags se tornem parte de suas
publicacBes. Contudo, seu perfil ndo deixa de transparecer o rural e os valores

tradicionais em suas publicaces.

7.5 Rafaela Dias (20): “universitaria rural”

39



Rafaela Dias

Linha do tempo Sobre Amigos 7 em comum Fotos Mais ~

VOCE CONHECE RAFAELA?

Para ver o que ela compartilha com 0s amigos, envie-lhe uma solicitacéo de amizade.
2 vIN
ODOPHE
@ Apresentacéo Jodo Paulo esta com Rafaela Dias
19 de agosto - @ - Q
> Estudou na instituigio de ensino Medicina
Veterinaria - Univértix e
Figura 14

Com 20 anos, Rafaela Dias, € uma jovem que reside em Santo Antbénio da
Grama. Rafaela estuda e néo trabalha. Em sua casa ela tem TV, celular e computador,
notebook e radio, mas ndo tem acesso a internet. Assim, geralmente ela usa a internet

guando vai a cidade. Dentre esses equipamentos o que ela mais usa é o celular.

Rafaela tem Facebook e Whatsapp e conta que usa esses meios para se adaptar a
essa nova sociedade e que geralmente usa pouco, em torno de mais de 1 vez na semana.
Além das redes sociais, ela também acesso o Youtube. Ela destaca que ndo tem o habito
de acessar sites de noticias. Seus amigos nas redes sociais em sua maioria sdo da cidade,
onde fica a sua escola. No Facebook, ela fica principalmente vendo as postagens e

postando algumas selfies.

De inicio ja é possivel observar na foto de capa de Rafaela uma imagem
extremamente tradicional do cenario rural: paredes de madeira rastica e uma cabeca de
boi pendurada. Pendurar a cabeca de boi em cercas, currais ou até mesmo nas paredes
das casas € um habito antigo nos espagos rurais. Para 0s mais antigos a tradi¢do envolve

percepcdes desde questdes espirituais como o afastamento do tradicional “mau
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olhado'® até em seu uso adaptado para que a cabega do boi se torne um espago para

passarinhos fazerem seus ninhos.

Em sua foto de perfil, Rafaela usa uma foto com chapéu e cinto de estilo peéo.
Além disso, Rafaela tem em sua pagina inicial o curso de Medicina Veterinaria em que
ela estuda e a sua cidade. O curso de Medicina Veterinaria *envolve o tratamento dos
mais diversos tipos de animais, o que provavelmente pode ter sido motivado pelas

vivéncias rurais ao longo da vida dela.

Rafaela Dias .Miriam Pégina inicial  Criar

ﬁ Rafaela Dias Linha do tempo v Recentes v &+ Adicionar aos amigos

@™ Rafaela Dias atualizou a foto do perfil dela
2 de janeiro (5]

{ afia.
1 nova publicagao
Luiza Vitarelli ""1 N9

=AW % Lt

Figura 15 — peoa com seu cavalo
Em seu perfil ha inGmeras fotos com cavalos, roupas estilo pedo e poses em
espacos rurais. O rural estd presente de forma totalmente ativa no perfil de Rafaela.
Além de fotos no ambiente rural, Rafaela também tem muitas fotos em festas tematicas
de pedo. Em seu perfil ela foi marcada por seus amigos em fotos em que ela estava em

shows sertanejos, ritmo musical tradicionalmente originario no rural.

Contudo, em seu perfil ela também usa ferramentais midiaticas tradicionais,
como uma acao que € bastante comum no Facebook, como a atualizagdo de um namoro
para relacionamento sério, 0 uso de hashtags em selfies com as amigas. Como em uma

foto que ela postou com a legenda “#carnaval #quebranca”.

10 Mau-olhado ou olho gordo é uma crenca folclérica de que a inveja de alguém, demonstrada pelo olhar
ou ndo, pode vir a ocasionar a degradacdo do alvo da inveja ou de uma boa sorte.
11 0 médico veterinario é o profissional responsavel por manter a salde dos animais e o bem-estar animal.
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Rafaela é uma das jovens que teve que se afastar do rural para prosseguir 0s
estudos e fazer parte de um novo mundo globalizado e urbano. Entretanto, o rural néo
deixou de seguir seus caminhos. Por mais que ela viva em um espago agora urbano de
com redes midiatizaveis e propagaveis de um novo estilo de vida, ela ndo deixou refletir
no seu dia a dia nas redes sociais somente essas novas vivéncias. O rural se faz ainda
presentes por meio da musica sertaneja e principalmente da sua preferéncia por seguir

em seu trabalho aquilo que adquiriu ao longo de sua vida no meio rural.

7.6 Pablo Junior (21): “fitness da cidade”

Pablo JuninHoo ~ Q [T TP T : ‘

SN Pabio JuninHoo
)

Linha do tempo Sobre Amigos 93 em comum Fotos Mais v

VOCE CONHECE PABLO?

Para ver o que ele compartilha com os amigos, envie-lhe uma solicitacdo de amizade. L+ Adicionar aos amigos
@@ Be & ' 93 amigos em comum
Q Apresentacéo b Pablo JuninHoo
£" 15 de setembro as 19:08 - i
& Estudou Personal Training na instituicio de
Figura 16

Pablo Jdnior, um jovem de 21 anos que mora em Rodeiro. Ele ndo estuda e
trabalha na zona rural. Em sua casa ele tem TV, celular, computador com acesso a
internet e radio, sendo que o que ele mais usa é o celular. Além de usar a internet em

casa ele também usa na casa de parentes.
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Pablo tem somente Facebook e conta que nédo sabe porque usa a rede social, mas
que gosta bastante de usar todos os dias. Ele conta que a maioria dos seus amigos sao de
outras cidades e que o que ele mais faz na rede é curtir e compartilhar publicacdes e que
sempre posta fotos na rede social. Além do Facebook, ele acessa sites de noticia, como
o G1.

No perfil inicial de Pablo Junior ja é possivel observar de imediato uma
diferenca entre os outros membros deste corpus. Pablo é o Unico dos jovens que possui
em seu Facebook um nome social modificado. Pablo Janior colocou seu nome como
“Pablo JuninHoo”. Essa agdo ¢ bastante usada pelos jovens em geral, com o intuito de
demonstrar também em sua rede social 0 nome em que sdo conhecidos na vida real,
como apelidos e modificacbes do seu préprio nome com alteracdo de letras maidsculas e

minusculas, muitas vezes até nimeros e simbolos.

Pablo s6 tem o Facebook como rede social e usa dessa plataforma para expor
fotos e experiéncias de sua vida. Em sua foto de perfil, aspectos da personalidade sao
visiveis ao publico, Pablo evidencia em sua foto o préprio corpo, mostrando de fato
caracteristicas urbanas da valorizagdo do corpo e superexibigao.

Ja em sua foto de capa tem-se a imagem de uma praia com Pablo na regido
central e acima de tudo. Mais uma vez a valorizacgao de si e de hierarquizagdo acima do
ambiente indicam caracteristicas urbanas. Outro fato que indica isso, € a imagem ao
fundo de uma praia, cena que na maioria das vezes € algo distante de muitos jovens
rurais mineiros. Além disso, no inicio de seu perfil esta identificado o curso que ele fez,

a sua cidade e o numero de seguidores.
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Pablo JuninHoo . Miriam Criar

K Pablo JuninHoo Linha do tempo + Recentes X+ Adicionar aos amigos = X\ Seguir

) Pablo JuninHoo
L 12 de agosto - i

Antes de bate no peito, antes
de julga , Baixa bola , procure
saber quem Eu sou [J-: .

X T
" = 3 @’ Tales Fontes e outras 41 pessoas 1 comentario
W

Dilaine Pereira Cb Curtir (D Comentar 2> Compartilhar

a' Caticilene Pereira Verdade primo concordo com vc € § k4

Figura 17 - likes e frases de impacto
Pablo com certeza é o mais ativo na rede social. Com publicacfes diarias, seu
perfil tem inimeras aproximacdes com o meio urbano, apesar dele trabalhar na zona
rural. Com diversas frases de impacto, Pablo tenta se espelhar em figuras famosas nas
redes sociais, provavelmente a fim de adquirir os tdo sonhados likes. Os likes ndo séo
nada mais do que reacBes em que uma pessoa da indicando que ela gostou daquela
publicacao, foto, video, etc. As publicacdes de Pablo sempre tem muitas curtidas e, suas

publicacdes fazem com que isso se mantenha constante.

Para atrair essas pessoas muitas vezes ele também utiliza dos memes, assim
como Juliana, sé que desta vez sdo utilizados para a manutencdo dessa popularizacdo
das curtidas em seu perfil. Eles vem em formato de imagens montadas, fotos e videos a

fim de adquirir cada vez mais visualizacdo em se perfil.

Pablo também compartilha fotos com seu carro, referindo-se assim como Paulo
César, ao fendbmeno moderno da ostentacdo. Em seu perfil ele também publica selfies
com seus amigos em passeios e festas, como por exemplo a que ele foi marcado em

show.

Pablo, entre os jovens analisados € 0 jovem com mais apropriagdo de aspectos
“urbanos”. Em seu perfil, ndo foi observado nenhuma publicagédo ou compartilhamento
que o ligasse ao meio rural. A busca pela aproximagdo constante do meio urbano e da

popularizagdo nas redes sociais fizeram com que Pablo projetasse um novo contexto
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naquele espaco virtual fazendo que seus amigos naquele espaco conhecam o que ele

deseja mostrar sobre sua vida, o que ele se espelha e 0 que ele busca se tornar.

7.7 Elayne Fatima (21): “A Elayne feminina”

Elayne Fatima

Elayne Fétima

Amigos 10 em comur Fotos Mais v

Linha do tempo Sobre

VOCE CONHECE ELAYNE?

Para ver o que ela compartilha com os amigos, envie-lhe uma solicitacéo de amizade.
FYIY Tp—
G Apresentacdo Elayne Fatima esta com Roberto Lélis

10 de agosto - at

(5 Trabalha na empresa Prefeitura Municipal de
-

Paula Candid - A
aula Candido Elayne e Roberto estdo comemorando 2

i} Frequentou Escola Estadual Professor Samuel anos de amizade no Facebook! s

)
Jodo de Deus -
(o} Mora em Airbes, Minas Gerais, Brazi

© De Paula Céndido
() Entrou dezembro de 2012 .
)\ Seguida por 200 pessoas

Figura 18

Elayne Fatima tem 21 anos e € residente na zona rural de AirGes em Paula
Candido. Ela ndo estuda e trabalha na zona urbana. Em sua casa ela tem TV, celular e
radio e dentre esses 0 que ela mais usa é a TV. Em sua casa ela ndo tem internet, entdo

ela usa quando esta na cidade.

Elayne tem Facebook e Whatsapp e usa as redes sociais para conversar com 0s
amigos todos os dias, que em sua maioria sdo de préximo onde ela mora. Na internet ela
também acessa 0 Youtube, mas ndo acessa sites de noticia. No Facebook ela fica

principalmente vendo postagens e comentando.

Inicialmente em seu perfil, Elayne possui uma foto de perfil com uma amiga e
uma foto de capa com o seu nome em evidéncia. Além disso, curiosamente a foto que
ela coloca com seu nome esta escrita de forma diferente do seu nome, ou seja, seu nome
¢ “Elayne” e na foto aparece como “Elaine”. Além disso, no inicio ela também

apresenta o lugar onde trabalha, a escola em que estudou e diferentemente dos outros
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integrantes da pesquisa, tem em seu perfil a identificagdo da zona rural em que ela

mora, Airées em Paula Candido.

Em seu perfil as principais publicacbes envolvem frases motivacionais e
religido. No dia 24/05 ela compartilhou uma publicacdo em que dizia “Sem Deus s6
olhe; com Deus curta, comente e compartilhe”. Compartilhamentos COmMoO esses
demonstram como as questdes religiosas influenciam tanto no mundo real, quanto nos

perfis virtuais nas redes sociais.

Praticamente todas as publicacdes remetem a frases inspiradoras com temaéticas
religiosas ou que transmitam emocdo de alguma forma. Nas imagens com as frases na
maioria das vezes sdo colocadas frases de celebridades, imagens de paisagens e de

pessoas felizes.

Outro fato bastante caracteristico do perfil da Elayne no Facebook é o
compartilhamentos dos Testes. Esses aplicativos nas redes sociais sdo usados para fazer
comparagOes e geram resultados dentro de um determinado tema. Elayne compartilhou

testes como: interprete seu nome e que belo impacto sua mée teve sobre voce?.

Existem varios tipos de “testes de personalidade” e as pessoas compartilham
para mostrar para as outras pessoas aquilo que elas realmente sdo ou para ser algum tipo
de brincadeira que envolve alguma outra pessoa (FERRARI E MORAES, 2017).

Além da motivacdo por meio de frases, Elayne também compartilha com
frequéncia horéscopo e publicacdes ligadas a astrologia. Algo totalmente distante do
homem rural, o hordscopo vem trazer ao perfil de Elayne novos direcionamentos entre a
forte religiosidade presente em suas publicacdes e conspiracfes do universo em

assuntos cotidianos.

Elayne também compartilha em seu perfil muitos videos criados pelo préprio
Facebook comemorando o aniversario de amizade na plataforma. Outro fato diferencial
de Elayne entre os demais participantes ¢ o fato do compartilhamento de promocdes.
Diversas empresas criam promocgdes na rede social a fim de adquirir curtidas para as

suas paginas e ganhar visibilidade.
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Elayne Fatima .Miriam Péginainicial  Criar

R. ‘ Elayne Fatima Linha dotempo v Recentes v ‘ &+ Adicionar aos amigos N Seguir

=7 . Elayne Fatima esta com Drikinha Silva.
3dejulho-Q

Elayne e Drikinha estdo comemorando 4
anos de amizade no Facebook!

AN Veja suas lembrancas \é'_

Ha 4 anos, vocé comecou
uma amizade

Desde 3 dejulho de 2014
NN

+ o+ + o+ F o+

Figura 19 — aniversdrios virtuais
Elayne vivencia em seu perfil uma mesclagem entre publicacdes espalhaveis e
tradicionais, as imagens de santo também se misturam com os testes, promogdes e com
0 hordscopo, formando um carater heterogéneo de publicacfes. Os elementos
midiatizaveis tomam o principal espaco em seu perfil e as vivéncias ligadas ao rural sé
aparecem através da identificacdo da sua zona rural na sua pagina inicial e na forma

como ele apresenta seus valores através das publicacdes de cunho religioso.

7.8 Rodyner Mariano (24): “politico cavaleiro”
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Rodyner Mariano #¢ Minam  Pagina inicial i &

Rodyner Mariano

Fotos

Linha do tempo Sobre Amigos Mais v

VOCE CONHECE RODYNER?

Para ver o que ele compartilha com os amigos, envie-lhe uma solicitacéo de amizade
@ Apresentacéo ‘Q Rodyner Mariano compartilhou uma publicacdo
y 9h-Q
tudo posso naquele que me fortalece!
Juninho Costa link
= Trabalhou como MECANICO na empresa VR & 11n
Figura 20

Rodyner Mariano tem 24 anos e mora zona rural de Sdo Bento das Balizas em
Santos Dumond. Ele estuda e nédo trabalha e em sua casa tem TV, celular e radio, mas
ndo tem acesso a internet. Por isso, ele usa a internet geralmente na casa de parentes.

Dentre os equipamentos que ele tem em casa o0 que ele mais usa € o réadio.

Rodyner tem Facebook e Whatsapp e usa as redes sociais para conversar com 0S
amigos. Além disso, ele também usa a internet para acessar o Youtube e sites como o
MSN. Geralmente ele usa as redes sociais mais de 3 vezes por semana e seus amigos em
sua maioria sdo proximo onde ele mora. No Facebook o que ele mais faz é compartilhar

e comentar.

Ja no inicio do seu perfil Rodyner Mariano tem uma selfie em frente ao espelho
com a logo de apoio a um candidato a presidéncia. Além de entretenimento as redes
sociais também servem como um espaco de compartilhamento de ideais e de apoio
politico. O perfil de Rodyner possui diversas fotos, videos e compartilhamentos ligados

a questdes politicas.

Nos Gltimos anos tem se observado um crescente o uso da Web 2.0 para o debate
politico, para a difusdo de ideias e para a articulagdo de acdes politicas (MACHADO E
MORETTO, 2015). Nesse contexto, o Facebook tem se mostrado, com grande
vantagem sobre outras plataformas, sendo o mais significativo espaco publico de acéo

politica no &mbito global.
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O Facebook apresenta-se assim como um verdadeiro espaco de ideias e
pensamentos diversos, promovendo debates, reflexdes e promovendo total liberdade
para expor comentarios, pensamentos e ideologias. Porém o que sabemos é que nédo
somente para o jovem rural, mas para todas as pessoas, essa plataforma se tornou um
espaco de dizer o que muitas vezes nédo foi dito e, principalmente de expor aquilo que se

pensa.

Rodyner Mariano Miriam Criar

,sg Rodyner Mariano Linha do tempo v 2018 v Todas as publicagbes v & Adicionar aos amigos

(SR

@ Apresentacéo
Rodyner Mariano compartilnou uma publicacdo

1
tudo posso naguele que me fortalece! 31 de agosto - @

£ Trabalhou como MECANICO na empresa VR
manutencdes

) Trabalhou na empresa engelminas

7 Estudou na instituicdo de ensino UFSJ -
Universidade Federal de S&o Jodo del-Rel

¥ Frequentou Escola Estadual Presidente Jodo
Pinheiro

(o} Mora em So Joo del-Rei

Fotos

Rayssa Costa

L L = 'S
B o »
..«J ’ e 26 de agosto
< '\—fel., - Tive que fazer a versdo de calcinha preta
&7 — 'l ra
(L = HLAES AL
(& i 1 &5 1 compartilhamento

Figura 21 — defendendo politica

Em sua foto de capa, Rodyner demonstra que apesar de estudar e néo trabalhar
no meio rural, suas origens ndo sao deixadas de lado e seu amor por montar a cavalo
estd evidenciado em seu perfil. Na imagem, ele literalmente cavalga em um ambiente

propriamente rural.

Prosseguindo por seu perfil é possivel observar o compartilhamento de diversas
noticias. Rodyner no questionario respondeu gostar de assistir na TV programas
televisivos como por exemplo o programa policial do “Datena” na Band. Em seu perfil
noticias parecidas com essas estdo sempre presentes, em sua maioria de cunho

estritamente policial, como roubos, tréficos, etc.

Entretanto, entre as noticias policiais e publica¢cdes de cunho politico, Rodyner
sempre posta fotos e compartilha publicacbes de festas sertanejas e momentos de lazer

no meio rural. Poderia se dizer que dentro desta pesquisa Rodyner possuiu o perfil mais
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eclético entre interacbes presentes entre o rural e o urbano. Postagens urbanas,

noticidveis vinham em sequéncia de postagens na zona rurais.

7.9 Clarinda Oliveira (26): “A atuante jovem rural”

Clarinda Oliveira Souza #¢ wiriam  Pagina inicial i &

Clarinda Oliveira

Souza &+ Adicionar aos amigos N Seguir @ Mensagem

Linha do tempo

Sobre Amigos 12 em comu Fotos Mais v

VOCE CONHECE CLARINDA?

Para ver o que ela compartilha com os amigos, envie-Ihe uma solicitacdo de amizade. 1 Adicionar aos amigos
80HAD: o
e Apresentacio . Lorena Freitas esta com Claudinea Ferreira e outras 5 pessoas
em Coimbra (Minas Gerais).
Deixe 0 seu sorriso mudar 0 mundo, mas nunca 2h Q@
deixe 0 mundo mudar o seu sorrisn &3 2%
Figura 22

Clarinda Oliveira é uma jovem que mora na zona rural de Pedra do Anta.
Clarinda estuda e trabalha na zona rural. Em sua casa ela possui celular e notebook e o
que ela mais usa € o celular. Em sua casa ela tem acesso a internet. Como nédo possui
TV em casa, ela ndo tem o habito de assistir, nem ouvir nada ligado ao meio rural.

Clarinda tem Facebook e Whatsapp e ndo sabe dizer ao certo porque usa essas
redes sociais. Além de usar a internet em casa, ela também usa quando vai a cidade.
Além dessas redes sociais, ela acessa sites de noticia como o Uol. Clarinda acessa a
internet todos os dias. No Facebook o que ela mais faz é curtir e compartilhar e adora

postar diversas fotos.

Clarinda em sua péagina inicial tem em sua foto de capa uma foto com seu
namorado. Em sua foto de perfil ela colocou uma selfie dentro de um carro. No inicio
ela também colocou como apresentagdo a frase motivacional “Deixe o seu sorriso
mudar o mundo, mas nunca deixe o mundo mudar o seu sorriso”. Na pagina inicial ela
também coloca o seu local de trabalho, a escola e o curso em que estudou e a sua

cidade.
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Ao longo do seu perfil ela foi marcada em diversas fotos de encontros de jovens
rurais, em reunides que tinham evidenciado nas imagens o debate em torno do jovem
rural atual. As fotos marcadas sdo da FETAEMG, que é a Federacdo dos Trabalhadores

na Agricultura do Estado de Minas Gerais — P6lo Regional Zona da Mata.

Clarinda Oliveira Souza @ viram  piginainicial  Criar
@ Clarinda Oliveira Souza Linha dotempo v Recentes v &' Adicionar aos amigos = X\ Seguir
@ Presidente na empresa Stir de pedra do ANta
@ Trabalhou na empresa Pedra do Anta Katia Gaivoto esta com Clarinda Oliveira Souza
19 de setembro as 17:50 - @

¥ Estudou na instituicio de ensino Estacio

> Estudou na instituicdo de ensino escola
estadual José Albino Leal

£ Frequentou escola estadual José Albino Leal
(o} Mora em Pedra do Anta

© De Pedra do Anta

oy Curtir 2> Compartilhar

Fotos

S8 clarinda Oliveira Souza esta #¢ se sentindo festiva com

Figura 23 — grupos de jovens rurais
O Check-in nos restaurantes e hotéis também estdo presentes em seu perfil. Para
Rabusky (2015, p.12) “os individuos dependem da visibilidade espetacular para que
haja o reconhecimento social”. Isso também se reflete em postagens com tematicas dos
mais diversos ambitos, mas que tem como intuito evidenciar um produto, uma ascencao
social que nem sempre € real, 0 que parte de querer essa ostentacdo tdo levantada pela

autora. Alem disso, ela também compartilha sorteios e promog¢des em seu perfil.

Clarinda também gosta bastante de postar fotos, em seu perfil ela publicou fotos
na zona rural em que mora, fotos com seus pais, fotos da sua irma. Ela também tem um
costume diferencial dos outros participantes. Clarinda além de compartilhar imagens
com temas religiosos, ela também escreve textos em formato de publicagcdo promovendo
a oracdo e o agradecimento. Pode-se observar, que essas publicagdes, por serem escritas
por ela em formato de oragdo, fizeram com que as pessoas se sentissem mais proximas

dela e reagissem de forma mais interativa a essas publicac6es, curtindo e comentando.

Ela também compartilha testes, como “Como ¢ a sua autobiografia?” ou “Veja

aqui qual a sua reflexdo do dia”. Testes como esses aproximam o usuario, criando uma
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certa fidelidade com aquela acdo, promovendo assim por exemplo, que diariamente ele
entre no site e veja quais pensamentos, reflexdes e dicas tem guardadas para ele naquele
dia. Além disso, a maioria desses sites também fazem com que as respostas s6 possam
ser vistas ap0s o compartilhamento, o que induz as pessoas a publicarem os testes em

seu perfil, divulgando o site e fazendo com que ele ganhe mais visibilidade.

Clarinda em sua primeira foto observada no dia 03/05/2018, coloca como
identificagdo a frase “Sou mae com muito amor”. Mesmo tdo jovem, sendo mae,
diferentemente dos outros participantes, ela demonstra em seu perfil as batalhas dos
jovens rurais por seu espaco, a importancia e o valor que a familia e a religido tem pra
sua vida e o lado irreverente em publicacfes divertidas e fotos evidenciando o seu
sorriso. As publicacdes com tematicas rurais ndo sao tdo expostas, mais as tradi¢oes que
foram adquiridas ao longo dessas vivéncias se refletiram no direcionamento dos ideais

que ela expde em seu perfil.

7.10 Sebastido Camilo (27): “Da cidade ao gado”

Sebastido Camilo QNS Y TP Criar i

Sebastido Camilo

Linha do tempo

Sobre Amigos 1 em comum Fotos Mais v

VOCE CONHECE SEBASTIAO?

Para ver o que ele compartilha com os amigos, envie-lhe uma solicitacdo de amizade. X+ Adicionar aos amigos
3 1 amigo em comum
0 Apresentacéo Q Sebastido Camilo compartilhou uma publicacéo.
¥ 12h-Q
Autd
A WD AR ern . & o €A AWM
Figura 24

Sebastido Camilo tem 27 anos e é um morador da zona rural Sitio Boa Sorte em
S&o Jodo Nepomuceno. Ele ndo estuda e trabalha na zona rural. Em sua casa ele tem
TV, celular e radio e dentre esses equipamentos 0 que ele mais usa é o TV. Em sua casa

ele tem acesso a internet, mas também usa a internet quando vai a cidade.
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Sebastido tem Facebook e Whatsapp e usa as redes sociais para se comunicar.
Além disso, ele também acessa o Youtube e sites de noticia com o G1. Geralmente
Sebastido usa as redes sociais mais de 3 vezes por semana e seus amigos sdo de
préximo onde ele mora. No Facebook ele fica principalmente curtindo as publicacfes e

postando algumas selfies.

Assim como Pablo Janior, Sebastido Camilo tem em sua foto de capa a imagem
de uma praia, representando mais uma vez o que para a grande maioria dos mieniros é
algo ndo habitual, para muitas uma cena até quase anual de ser vista. Em sua foto de
perfil ele também tem uma foto na praia, com escritos de apoio ao Brasil na Copa do
Mundo de Futebol deste ano.

Em seu perfil ele também coloca que é um trabalhador autbnomo, como ele
contou na aplicagdo do questionario ao falar sobre o trabalho no meio rural. Além disso,

ele também coloca a cidade em que ele mora, Sdo Jodo Nepomuceno.

Ele compartilha em seu perfil aspectos rurais ligados a tradicdo religiosa
presente no campo. Sao inimeras imagens compartilhadas, que mostram a crenga que
ele possui e como ele leva isso para a sua vida. Em seu perfil também ele publicou fotos
em que estava em cavalgadas'?, uma tradicional festa nas zonas rurais, onde diversas
pessoas pegam 0s seus cavalos e saem pelas por um trajeto nas estradas. Depois de um
trajeto cumprido, eles se renem em um local combinado e comemoram com rezas,

muita musica e comida.

A mesclagem entre rural e urbano também se faz presente em seu perfil. Selfies
sendo feitas em cenérios de pastagem e de gados e em meio as montanhas, demonstram
como determinadas apropriacdes do meio virtual fazem suas proprias modificacGes e

conceitos para se integrarem a esse meio rural.

12 Cavalgada é uma manifestacdo cultural em forma de passeio, realizada por grupos de cavaleiros e
amazonas, entre criancas e idosos. Uma cavalgada pode ser realizada por motivos religiosos, civicos,
diversdo, esporte, ou associacdo de duas ou mais dessas atividades. Esse habito € realizado por pessoas
em todo o Brasil.
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Figura 25 — selfie com o gado
Assim como Clarinda, Sebastido também coloca em seu perfil textos escritos,
que mais uma vez através da observacdo foi possivel verificar como esse tipo de
publicacdo faz crescer a visibilidade e a interacdo do grupo de amigos na rede social. A
juncdo imagens do campo, da busca por visibilidade e principalmente do
compartilhamento das mensagens religiosas, fazem de Sebastido um jovem em processo

de progressdo entre os valores e as novas concepcdes de modernidade.
8. Considerac0es Finais

Diante do nosso objetivo geral foi feito fazer um estudo dos 10 perfis de
Facebook de jovens rurais e de forma coincidente observar uma pluralidade entre os dez
jovens. Cada um com suas caracteristicas tornaram possivel uma pesquisa diversa e
ampla. Além disso, descrevemos e interpretamos aspectos e referéncias do urbano e do
rural nas postagens em forma de imagens, textos e iconograficos, verificando os
indicios de performance dos jovens nos perfis e desvendando algumas novas formas de

identificacdo do jovem rural.

Textos, gestos e imagens passaram a representar falas de comportamento desses
sujeitos, motivados por essa nova linguagem midiatica. Assim em uma mesma
experiéncias sdo definidos aspectos distintos em contextos rurais e urbanos. O jovem
rural passa a se ver neste contexto como algo que ele gostaria de ser. Ele pode ser o0 que
quiser, falar o quer falar e ser o que quer ser.
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Por meio desta performance mididtica sua imagem visa também um
reconhecimento e visibilidade. Nessa perspectiva, tem-se um jovem, que ao exibir sua
imagem nos meios sociais, transforma-se em objeto da industria (RABUSKY, 2015).
Ele é visto pelos outros, causando-o bem-estar. Esse bem-estar pode estar relacionado
com a valorizagdo, com a admiracdo e com o reconhecimento que as pessoas adquirem
ao se exibirem na sociedade de consumidores (RABUSKY, 2015 apud BAUMAN,
2001). A imagem se tornou importante nesse cendrio pds-moderno. A acdo de ter
visibilidade, de ter likes e compartilhamentos da sua imagem, demonstra como o0 jovem
compartilha a si mesmo e busca sair de um espaco muitas vezes invisivel para a

sociedade moderna urbana.

Rabusky (2015) diz que, consumir excessivamente, e mostrar isso nas redes
sociais demonstra que foram adquiridos certos estilos de vida e que a fama é sinal de
sucesso, felicidade e traz uma sensacdo de seguranca para o individuo da modernidade
liguida. Ao compartilhar localizagbes em comércios, roupas, carros, ou tudo aquilo que
demonstre a ostentagdo reflete no que as pessoas querem que as outras vejam e querem

em forma de desejo que aquilo seja a sua realidade.

Assim, performances formam a textura geral da experiéncia, na medida
em que sdo histéricas (articuladas as formas com que sujeitos lidam com as encenacgdes
midiaticas do radio, passando pela televisdo e redes sociais) e geram matrizes de
intensificacOes. Se trata de uma condicdo da partilha e das experiéncias, da vida social e
do compartilhado/compartilnavel das dindmicas e das redes. Observamos e somos
observados, partilhamos e somos partilhados e ao partilhar distinguimos a nossa vida e a

vida dos outros.

O compartilhamento de publicacdes e videos envolvendo a mdsica sertaneja
também demonstra como junto com esse estilo que vem se adaptando, o jovem rural
passa a se adaptar, a se moldar e a transformar o que era apresentado para ele como

rural e urbano.

Sédo assim criadas novas possibilidades, novos desejos, que inferem tendéncias a
esses jovens. As indicacdes sdo fortes, mas de certo modo as tradicdes adquiridas
secularmente pelas familias, 0 modo de criacdo e a circularidade dos jovens entre o
campo e a cidade ainda apresentam partes significativas na construgdo dessa nova

mescla de contextos.
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